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IBROS... Y REVISTA

Por Diana Catherine Cely* y Jenny Marcela Rodriguez**

onmasde 40 anosentre cambiosypermanencias, Ediciones USTA
se constituye como uno de los sellos editoriales universitarios
masrelevantes del pais. Cuenta con seis colecciones que recogen
elquehacerinvestigativo dela Universidad Santo Tomas. El equi-
po del programa radial Nuestro Rollo, parte de Escenario Radio, emisora de
la USTA, entrevisté a los coordinadores de Ediciones USTA y a su director.
Este esun apartado de esa conversacion.
Nuestro Rollo: ;:Qué se publica en Ediciones USTA?
Ediciones usTA: En Ediciones USTA principalmente publicamos los libros
productos académicos de investigacion. Ese es el fuerte dela Editorial.
No nos cerramos a no publicar productos externos, peronolo hace-
mos frecuentemente, porque nuestro objetivo es dar visibilidad a la
Universidad desde las investigaciones que producen los docentes;
desde luego, hacemos coediciones con otras universidades e insti-
tuciones donde tengamos participacion.



Revista Sol de Aquino

NR: Hemos sido testigos de un giro que le han dado a

las publicaciones. Ustedes le han apuntado a
renovarlaimagendelasportadasdeloslibros
ydelasrevistas, es decir, llamarlaatencion a
través de esalinea grafica. ;Céomoles haidoa
con este cambio?

Ediciones USTA: Este cambio viene dandose desde

hace aproximadamente tres o cuatro anos.
Hatenido lugar con el propésito de que el sello
fuerareconocible yuniforme,yde que, a partir
de la identidad grafica de cada coleccion, se
pudieran posicionar los temas en los que la
Universidad es fuerte; por ejemplo, resaltar la
coleccion Estudios en educacion, que es bastante
nutrida; asimismo, se cuenta conuna coleccion
interdisciplinaria de ciencias sociales, que
es Agendas y debates, en la que se destacan
los trabajos que hacen diferentes unidades
académicas en la Universidad sobre conflicto
armado, comunicacion para la paz, sociologia
paralapaz,entre otros;ademas, se puede citar
la coleccion de humanidades Artefactum, entre
algunasotras, pararesumir. Ese cambio ha sido
positivo y ha estado motivado para el recono-
cido de un todo coherente para visibilizar los
temas de investigacion en los que sobresalen
la Universidad ylos profesores, y también para
entrar con fuerzaal mercado editorial. Aunque
estamosen edicién académicay suelevalorarse
mas el contenido que la forma, para Ediciones
USTA también es importante hacer libros que
sean atractivos visualmente y asiinvitar a que

los lean.
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NR: Es importante la linea grafica porque, si bien los

contenidos son el fuerte, las portadas tam-
bién deben reflejar esos contenidos cada vez
mas interesantes que salen de lo tradicional
de la edicion académica y que, por supuesto,
impactan; por ejemplo, se puede resaltar el
libro Nostalgias y aspiraciones, de Edward
Salazar, ellibro Desdela peste: reflexiones para
el largo momento presente, escrito por varios
investigadores del Instituto de Estudios Socio
Histdricosyotros autores,como pordarapenas
un par de ejemplos de estarenovacion. Desde
las revistas también se han propuesto varios
cambios en la linea grafica. ;Qué nos pueden
contar al respecto?

EdicionesusTA: Primero hay que decir quelasrevistas

son el producto que, por excelencia, da mas
lugar alfenémeno de la participacion externa,
la participacion de personas que no son ne-
cesariamente de la Universidad y, entre otras
razones, porque las politicas de ciencia, no
solamente las nacionales sino las internacio-
nales, lo demandan; piden que las revistas no
contenganunicamente productos que divulgan
conocimiento de la institucién editora, sino
que también de autores de otros lados. En ese
sentido, lasrevistas son el canal de didlogo con
otrasuniversidades, con otras editoriales, con

otros grupos de investigacion.

Respectoalasportadas, se debe decirque, en el marco

de la innovaciéon que se ha implementado en
la editorial con miras a que las revistas sean
digitales, méas accesibles y dinamicas, que se
pueda navegar en diferentes formatos, estas
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transformaciones y unificacién han tenido
unos cambios enlos formatos digitales que van
delamano contodo el conjunto delas publica-
ciones de la Universidad Santo Tomas en en lo
que respecta ala disposicion de contenidos, la

ubicaciéon delostitulos... los formatosy demas.

NR:;Todo estofueunatransicién tranquilaode pronto

hubo algunos momentos de tensién con do-
centes o autores de los libros que puede que
no hayan estado de acuerdo con este cambio
enlaidentidad grafica?

Ediciones USTA: Si, hay dos casos, dos portadas enlas

que ha sido dificil el tema de los cambios, por-
que hay apegos de los editores, que estan muy
enamorados de sus revistas y se toman tal vez
de modo personal los cambios que se puedan
sugeriry,en esamedida, seresisten al cambio.
Pararesolverlo, se procura tenernegociaciones
en las que tanto los editores como la Editorial

quedemos satisfechosy se cumpla el objetivo.

Desde el 2014 trabajamos en la identidad de las pu-

blicaciones, de los libros y de las revistas; ha
sido un proceso largo desde el registro de los
nombresdelascolecciones,loslogosy el estudio
de como hacer las plantillas de cada publica-
cién. Obviamente en el camino hemos tenido
cualquier cantidad de obstaculos, desde el color
hastalasimagenes, peropocoapoco se havenido
generando una pauta paralas coleccionesylos
editores van comprendiendo la razén de los
cambios; saben que todo eso es para mejorar;
reconocen que hayunaidentidad queles permite
identificarlas revistasylas colecciones.

Revista Sol de Aquino

NR: Pero vayamos hacia atras y hablemos un poco de

la historia de Ediciones USTA.

EdicionesusTA: La Universidad antestenfaunaimpren-

ta, mas o menos en el afio 78 0 79; después, se
hizounaeditorial que sellamaba Departamento
de Publicacionesy, hacialos 90, seregistré enla
Camara Colombiana del Libro como Editorial
de la Universidad Santo Tomas. Posterior a
eso, se sacaron los registros con la Camara
Colombiana del Libro; por eso, desde esa fe-
cha, las publicaciones estan registradas en la
Camara. Después se cre6 Ediciones USTA como
sello editorial de la Universidad Santo Tomas;
en el 2013, una transicion en la Universidad
terminé conlaimprentay se quedo solamente

con el sello editorial.

NR: Parte fundamental del quehacer de la Editorial

esta, ademas de las publicaciones, en divul-
garlas y, por qué no decirlo, venderlas. Nos
gustaria que nos contaran de esas estrategias
mediaticas de Ediciones USTA.

EdicionesusTA: Existen dosestrategias principalesquea

suvezsevanramificando:ladivulgacioninterna
ylaexterna.Laprimerahacereferenciaatodas
las herramientas que utilizamos para comer-
cializarlos libros dentro de la Universidad; por
ejemplo, la Feria del Libro Tomasino, los eventos
de cada facultad donde hacemos presencia, los
lanzamientos olas temporadas con descuento
de nuestras publicaciones. Ademés, utilizamos
las redes y los medios que se gestan desde el
Departamento de Comunicaciones para que
nuestras publicaciones tengan mayor alcance.



Revista Sol de Aquino

Lasegundatiene queverconladivulgacién externa,

que es untrabajo colaborativo con nuestros
distribuidores: Siglo del Hombre Editores
e Hipertexto. Gracias a estas alianzas con-
tamos con presencia en librerias a nivel
nacional, participacion en ferias nacionales
einternacionales,yenciclos,congresoso,en
general, eventos donde, porafinidad tema-

tica, nuestros autoresolibros soninvitados.

Por ultimo, otro canal corresponde a las ventas

de libros digitales; tenemos presencia en
mas de ocho plataformasy, gracias a este
formato, es posible tener lectores en todos
los paises con acceso a internet.

NR: Bueno, al serla Santoto unauniversidad mul-

ticampus, Ediciones USTA tambiénrecoge
los productos de las sedes y seccionales,
;como se articulan?

Ediciones USTA: La Santo Tomas tiene unaforma

de ensenar, investigar y transformar la
sociedad que naturalmente va a permear
nuestras publicaciones; prueba de ello
es que contemos con una normatividad
multicampus, que se traduce para auto-
resy lectores en procesos de evaluacion,
aprobacion, ediciéon y divulgacion, asi
como en colecciones y canales de distri-
bucién. Ahora bien, aun cuando las sedes
y seccionales tienen autonomia, todos
participamos de la misma buisqueda por
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editar libros y revistas bajo los mayores
estandares éticos y de calidad.

NR: Para terminar con esta conversacién con el

equipo de Ediciones USTA, nos gustaria
quenos contaranlos objetivos afuturo,las
metas que se estan trazando, los cambios
que quisieranver.

Ediciones usTA: Ediciones USTA es una editorial

madura, conun catalogorobusto, unequipo
talentosoyunos procesos estandarizados
que searticulanparaofrecertitulos de ca-
lidad aloslectores. Sin embargo, esa es solo
lamitad delatarea,yesporelloqueahora
queremos llevar nuestro conocimiento y
experiencia a las etapas de gestacion y
difusion de los proyectos editoriales. Por
esto nos encontramos trabajando —junto
conlaDireccién Nacional de Investigacion
eInnovacion, el CRAIyelnuevo CLEO— en
un curso de formacién para los autores
y en cimentar planes de visibilidad per-
sonalizados para cada libro. De ambos
gjercicios esperamosrecabarinformacion
que utilizaremos en la actualizacion de
los lineamientos editoriales. En ultimas,
buscamos perfeccionar nuestro quehacer
parapublicarlibrosyrevistas que impacten
el ecosistema cientifico y contribuyan
a la apropiacién del conocimiento y a la
transformacion social.
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