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Introduccion

Para entender de donde surge el concep-
to de la moda sostenible, es necesario
abordar un término que viene en auge
desde el afio 2000, el cual es fast fashion
omoda rapida en espafiol. Este término
describe el proceso de introducir en el
mercado muchas colecciones de ropa en
tendencia, en lapsos de tiempo cortos;
las prendas son de baja calidad y se les
puede dar poco uso, por lo que termi-
nan siendo desechables (Greenpeace
México, 2021).

El impulso de compra de los
usuarios de esta moda rapida hace que
grandes compafiias como Zara, Bershka
y Stradivarius, entre otras, continua-
mente estén creando diferentes tipos de
colecciones alolargo del afio. Elimpacto
negativo de esta inundacion de disefios
seve reflejado en el dafio ambiental que
ocasiona la elaboracion de estos texti-
les, el cual posiciona la industria de la
moda como la segunda responsable de
la contaminacion global, problematicas
sociales y explotacién laboral.

Las cifras demuestran cémo las
grandes companias estan ocasionan-
do problemas ambientales irreversibles
paralas generaciones futuras como con-
secuencia delas practicas empresariales
adoptadas por la industria de textiles,
la cual:

= Es responsable de aproximadamente
el 2-8 % de las emisiones de gases de
efecto invernadero del mundo.

= La industria consume alrededor de
215 billones de litros de agua al afo.

= Los textiles representan aproximada-
mente el 9 % de las pérdidas anuales
de microplasticos en los océanos (Un
Alliance For Sustainable Fashion,
2019).

Estas cifras contintian en aumen-
to, debido a la falta de reglamentacién
y vigilancia de los entes gubernamen-
tales.

El cuestionamiento de organiza-
ciones que promueven la consciencia
medioambiental colectiva en la actua-
lidad, ocasiona un cambio en la menta-
lidad del comprador, de cara a conver-
tirlo en un consumidor consciente que
indaga a las grandes compaiias para
establecer si sus practicas empresariales
estan enmarcadas en hacer buenusode
los recursos naturales y la preservacién
de los mismos. Bajo esta premisa en el
aflo 2013 surge la campafna Who made
your clothes (Quién hace tu ropa), que
exige alas marcas trabajo digno y justo
para los trabajadores, la proteccion de
los recursos naturales y ha despertado
la consciencia en millones de consumi-
dores (Gémez, 2021).

Esta campafa ocasiona un cam-
bio enlas grandes compaiiias de textiles
anivel internacional, a partir delo cual
han creado estrategias para contrarres-
tar la critica recibida por el dafio oca-
sionado por la industria en el dmbito
ambiental y su papel en el aumento
del calentamiento global. Las nuevas
campaifias de publicidad delas grandes
casas de moda optan por promover nue-
vas tendencias como el uso de prendas
amigables con el medioambiente, de la
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mano del concepto de moda sostenible,
para hacer contrapeso al fast fashion'y su
consumo acelerado.

Estodo un desafiollevar ala rea-
lidad estas promesas de la reutilizacion
y el reciclaje parala fabricaciéon de nue-
vas prendas de vestir, no obstante, este
cambio se queda sin fundamentos reales
al reconocer cémo la industria continda
haciendo dafos irremediables sin hacer
cambios significativos en sus procesos
productivos, de comercializacién, uso
de materiales reutilizados y mano de
obra contratada.

Las grandes companias de moda
manipulany engafian al cliente con esa
prenda que ofrecen hecha con materia-
les supuestamente reutilizados y amiga-
bles con el medioambiente, cuando en
realidad sus materiales y procesos son
los mismos, pero ahora maquillados por
una estrategia de marketing, conocida
como “Greenwashing, un término que se
refiere a un uso fraudulento del mar-
keting ecolégico y que muchas marcas
utilizan paravender mas” (Ferrer, 2014).

La publicidad en este caso que
pretende engafiar al consumidor o
jugar con su falta de conocimiento,
vendiéndose como environmental friendly
para promover su imagen responsable
(Ferrer, 2014). Estas marcas utilizan en
las etiquetas de sus prendas porcen-
tajes que hacen alusién a materiales
organicos, pero su validez es nula al
corroborar la informacién de lo que en
realidad estin compuestos, puesto que
es mayor la cantidad de materiales no
amigables con el medioambiente que la
de los renovables.

Lo anteriormente expuesto per-
mite contextualizar lo que sucede en
el ambito de la moda sostenible a nivel
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internacional, para ofrecer una mirada
diferencial sobre como se encuentra la
industria de textiles en Colombia, frente
alaimplementacién de procesos soste-
nibles y amigables con el medioambien-
te en relacién con el concepto propuesto
de moda sostenible.

En la actualidad, Colombia se
encuentra posicionada como el primer
pais exportador en confecciones de teji-
do plano en Sudamérica, con productos
como jeans, fajas y ropa interior. Asi, la
moda colombiana representa el 9.4 %
sobre el total del piBindustrial (Invest In
Colombia, s. f.). Enlos dltimos afios las
empresas de la moda nacional se desta-
can dentro de las favoritas del mercado
por la perfeccién de sus terminados, la
variedad de sus productos y la calidad
de su manufactura. Pero los procesos
de la moda colombiana no estin en
sintonia con el combate de los proble-
mas medioambientales que ocasiona la
industria textil.

Sin embargo, desde el 2018 se es-
tablecen politicas y lineamientos para
incentivar a las industrias colombianas,
a generar cambios en sus procesos in-
ternos y externos en pro de contribuir
e innovar en el desarrollo sostenible de
sus empresas. Un ejemplo de ello es el
conpes 3934 Politica de Crecimiento
Verde, formulado con el objetivo de
impulsar a 2030 el aumento de la pro-
ductividad y la competitividad econé-
mica del pais, al tiempo que se asegura
el uso sostenible del capital natural y
la inclusién social, de manera que sea
compatible con la mitigacién del cambio
climatico (dnp, 2019).

Algunas iniciativas a las que se
suman las empresas colombianas en
relacién con la economia circular son
reducir, reutilizar, reparar y reutilizar,
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desdela creacién de feriasy plataformas
cuyo objetivo es incentivar al pablico a
generar consciencia a partir de promover
la comprayventa de prendas de segunda
mano, de calidad y en excelente esta-
do, donde los precios razonables son el
comin denominador (Gotrendier, 2021).
Como ejemplo de iniciativas im-
pulsadas en Colombia se encuentra Go-
trendier, plataforma innovadora que le
apuesta ala moda sostenible a través de
la compra y venta de prendas reutiliza-
bles, en excelente estado. Esta platafor-
ma se enfoca en mujeres amantes de la
moday con consciencia del cuidado del
medioambiente, por tal motivo, ayudan
areducir la huella de carbono, en cuanto
reducen la compra de articulos nuevos.
Estas plataformas, closets sale'y
ferias son propuestas que ayudan a con-
trarrestar la problemadtica de comprar
nuevas prendas, pero a estas iniciativas
se deben sumar las empresas textiles y
hacer un trabajo en conjunto para apo-
yar a la utilizacion de insumos y mate-
riales amigables con el medioambiente,
de caraa proteger las fuentes hidricasy
a prevenir el calentamiento global.
Laindustria colombiana de texti-
lesinnova continuamentey se encuentra
alavanguardia de las tendencias, pero
carece de promocién de iniciativas de
moda sostenible en relacién con la ela-
boracion propia de insumos y materiales
renovables, por tal motivo, el apoyo de
los entes gubernamentales es nulo en
torno a las politicas sostenibles y a la
visibilizacién de las opciones renova-
bles que se pueden implementar. Si el
gobierno genera politicas con el objeti-
vo de cuidar los recursos naturales por
medio de nuevas practicas renovables,
esas politicas no se estan socializando
de la manera correcta, como es en las

«

la contami-
nacion global
no puede ser
obradela
Moda, por ello
es necesaria
que sea
sustentable.

»

comunidades que cultivan y proveen
de insumos a las textileras, para que se
realice un cambio en la cadena de valor
dela industria de la moda, la inclusién
eslabase fundamental para que el cam-
bio pueda notarse.

Dentro de los nuevos desafios
pospandémicos ha salidoalaluzla grave
problematica de la industria textil a nivel
nacional, la cual demanda trazar estra-
tegias para proteger el medioambiente,
la sociedad yla mano de obra. Acompa-
nado de un cambio en la perspectiva del
uso de materias primas contaminantes y
laaplicabilidad de insumos que protejan
el medioambiente.

¢Es posible elaborar moda
sostenible en Colombia?

En primer lugar, es fundamental re-
conocer los procesos que contiene la
cadena de valor de la moda colombia-
nay a partir de ese reconocimiento
realizar mejoras en toda la estructura
organizacional, para adaptar practicas
empresariales en pro del cuidado del
medioambiente.

En segundo lugar, es necesario
analizary generar cambios en las mate-
rias primas utilizadas para la elabora-
cién delas prendas, como es incentivar el
cambio de fibras sintéticas, lana, viscosa
y seda, por materiales biodegradables en
los cuales se pueden resaltar las “fibras
naturales que proceden de origen vege-
tal (como el algodén, el lino y el cana-
mo)” (Cosh, s. f.). Todo acompanado de
mejorar los procesos de transformacién
en los cultivos de donde provienen los
insumos, apostando al uso de nuevas
tecnologias de desarrollo sostenible.

En tercer lugar, es importante
generar alianzas institucionales, entre
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empresarios, gobiernoy organizaciones
no gubernamentales, para incentivar
al consumo sostenible y a la gestién
empresarial enmarcada en detener las
practicas perjudiciales para el medio
ambiente. Es importante resaltar en
este tercer punto, el papel que tiene el
gobierno, frente a la normatividad de
los procesos productivos, comerciales
y de desarrollo sostenible que se deben
implementar en la industria textil para
alinear sus acciones a la preservacién
de los recursos naturales.

El punto de partida de cambio de
la sociedad de consumo de la industria
de la moda, radica en “incursionar en
la ropa responsable deben repensar
e, incluso, cambiar todo el proceso de
produccién y manufactura, incluyendo
sus proveedores de materias primas y
sus maquinarias” (Ramirez, 2018). Esto
busca generar conciencia desde las em-
presas que fabrican los productos, cam-
biar las técnicas utilizadas y optimizar
todos los procesos de produccion para
no continuar impactando al medioam-
biente y acabando con las fuentes hi-
dricaslas cuales sonlas mas afectadas.

Es el momento de reinventar lo
tradicional, de impactar a través de la
innovaciény sumarse al cambio de ser
un consumidor consciente de lo que
esta usando, de tomar como inicia-
tiva propia el cuidar de los recursos
no renovables y exigir a las empresas
hacer buen uso de estos. La moda
estd causando problemas ambientales
irreversibles y desde la industria textil
colombiana se deben adoptar medidas
reales para contrarrestar este dafo.

La realidad esta en reconocer
que toda accion tiene una consecuencia
y eso se puede percibir en el consumo
sin medida delas prendas de vestiryel

Laura Camila Acosta Reina

impacto que conlleva el no tener plena
consciencia de los recursos naturales
utilizados para lograr la realizacién de
la ropa que a diario se utiliza, si se inicia
por pequenos cambios en la industria
colombiana dela moda, como es incen-
tivar ala sociedad a reutilizar, reciclary
recuperar, se contendra notablemente el
impacto ambiental que ocasionala con-
taminacién en la elaboracién de nuevas
prendas de vestir.

Para concluir, la moda sostenible
en la industria textil colombiana no es
solo una posibilidad sino en si misma
representa un reto digno de asumir;
pero requiere del compromiso de las
industrias especializadas en tendencia
ymoda, que deben partir por el recono-
cimiento de su consumidor como parte
activa dentro de la cadena de valor, no
solo desde esa percepcion del consumi-
dor como objetivo principal en la cade-
na para la movilizacién de productos
y servicios, sino desde la percepcion
del mismo frente a una postura res-
ponsable y de respeto con su entorno.
Reconocer al consumidor y generar una
caracterizacion del mismo no solo faci-
lita conocer sus necesidades especificas
sino, ademas, permite contemplar las
estrategias pertinentes que le permitan
forjar un criterio consciente del consu-
mo, asumir una postura de demanda
de necesidades no solo de productos o
servicios, sino de elementos éticos en
las prendas que requiere, incorporando
este lenguaje de consumo no solo en el
debate publico sino también en el am-
bito de las acciones politicas concretas
(Zaballa, 2022); los cambios en el accio-
nar dela industria textil seran una rea-
lidad, en la medida en que comprenda
como esta industria, también hace parte
del cambio imperativo que requiere la
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sociedad en pro de la proteccién de sus
diferentes entornos, que aunque no en
sutotalidad siaportardn en una medida
significativa el dafio ambiental ocasio-
nado. Sin lugar a dudas, las futuras
generaciones agradecerdn esta postura.
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