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RESUMEN

El presente articulo observa las dindmicas sociales y los efectos que produce el turismo en
la comunidad de San Pedro de Atacama, Chile. ;:Cémo se construye, se apropia y valora el
¢ Yy y
patrimonio en funcién del turismo? ;Cémo se muestra y modifica el paisaje adaptdndolo a
las dindmicas del circuito turistico? ;De qué manera los pobladores modifican los usos y las
formas de reconocimiento de la tierra y los recursos? ;Cémo los visitantes se apropian del
y ¢

espacio? Estas son algunas de las preguntas que orientan este trabajo.

Palabras clave: etnoturismo, etnodesarrollo, turismo, turismo rural, San Pedro de Atacama,

patrimonio, pueblo tiwanaku.

ABSTRACT

This article observes social dynamics and the impact tourism has over the community of San
Pedro de Atacama, Chile. How is cultural patrimony constructed, appropriated and valued as a
function of tourism? How is the landscape transformed and adapted to the dynamics of tourism?
How does population modify the use and ways in which land and resources are recognized? How

do visitors appropriate space? These are some of the questions that motivate this article.

Keywords: ethno-tourism, ethno-development, tourism, rural tourism, San Pedro de

Atacama, heritage, Tiwanaku people.
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INTRODUCCION

Mi visita a San Pedro de Atacama en enero de 2010 fue guiada por la pregunta sobre
el patrimonio en el turismo rural y el etnoturismo. Me alojé en una casa familiar
y recorri sitios como los géiseres del Tatio, las dunas del Valle de la Luna, el salar
de Atacama, el Camino del Dinosaurio; caminé por las calles principales y lugares
aledafos; visité los restaurantes y bares de turistas; asisti a espacios de los pobladores,
como la Fiesta Clandestina, las caminatas por los valles con los vecinos; asisti al turno
de riego' y visité a los animales en las fincas; conversé y entrevisté a pobladores y
turistas. Igualmente, como turista y socidloga, visité los blogs de viajeros, las pdginas
de agencias de turismo, e identifiqué en las descripciones testimoniales y visuales
una frecuente exaltacién de los entornos natural y cultural; en este sentido, la oferta
corresponde a las orientaciones de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacién, la Ciencia y la Cultura (Unesco) que exalta el paisaje fisico del desierto y
el salar y las especificidades de la cultura atacamefa-tiwanaku.

Autores como Pedrefio Mufioz (1996) definen el turismo rural como “la actividad
que se desarrolla en el medio rural y cuya motivacién principal es la bisqueda de
atractivos turisticos asociados al descanso, paisaje, cultura tradicional y huida de la
masificacién” (p. 143). A partir de esta definicién del patrimonio cultural y natural y
del trabajo de campo, analizo la experiencia de San Pedro de Atacama.

San Pedro de Atacama estd ubicado en uno de los oasis del desierto atacameno al norte
de Chile, en una de las cumbres de la cordillera de los Andes. Tiene aproximadamente
2.500 habitantes, muchos de los cuales son migrantes que visitaron la regién como
turistas y se quedaron. Este pequeno poblado es considerado capital arqueoldgica de
Chile y valorado por su entorno geografico “extremo”. En las tltimas dos décadas,
marcadas por la transicién a la democracia en Chile, el turismo se convirtié en
el centro de su economia, gracias al impulso del gobierno de Eduardo Frei y al

1 Cada casa tiene un turno de riego: se abre compuertas de agua que humedece los cultivos y jardines de las casas
de los pobladores. San Pedro es un oasis en la mitad del desierto de Atacama; las tierras son secas y hay escasez de
agua; solo se acumula agua de lluvia cuando llega el “invierno boliviano”, como lo llaman los pobladores, en los
meses de enero y febrero.
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reconocimiento de la Unesco, en 1998, como “patrimonio de la humanidad” por
su paisaje cultural; asi, por ejemplo, se amplié y mejoré la oferta de alojamiento,
restaurantes, agencias de turismo, mercados artesanales; se implementaron avances
tecnoldgicos como internet y redes telefonicas; progresivamente el turismo como
actividad econémica desplazé a la agricultura y la ganaderia.

El reconocimiento de la Unesco pone a San Pedro de Atacama en las agendas y
ofertas turisticas de Europa y Estados Unidos. Pedro Castano, duefio de una agencia
de turismo local, describe la forma como los turistas llegan:

Los que vienen buscan lugares que les ofrezcan paisajes, diversidad en el medio ambiente y
comodidad; encuentran a San Pedro en las ofertas que se hacen en las agencias de cualquier
lugar del mundo; les venden el pasaje en avién directamente a Calama y después los traen

en fours hasta acd, y acd nosotros les mostramos lo que tenemos (entrevista personal).

En este punto, el reconocimiento como patrimonio asignado a San Pedro pone su
nombre en las ofertas de turismo global y genera interrelacién con las ofertas locales.
La globalizacién posibilita multiples interacciones entre lo local y lo global (Robertson,
1996; Bueno y Aguilar, 2003) y entre la homogeneizacién y la heterogeneizacion
(Friedman, 1990). Es posible observar estas dindmicas en el escenario de la cultura y su
valor econdémico en la escala local que representa San Pedro de Atacama como destino
global de etnoecoturismo. Torres (s. f.) sefala que “en la cultura occidental el sitio
privilegiado de produccién simbdlica es la economia, que establece la acumulacién del
valor de cambio como creacién del valor de uso: los bienes deben venderse (p. 13)”. Y San
Pedro de Atacama ha aprendido en estos veinte afos a “venderse” y “abrirse al mundo”.

EL ENTORNO NATURAL

Las ofertas® dicen que se necesita, minimo, de cuatro a cinco dias de estadia para
conocer San Pedro de Atacama y sus alrededores. Esto nos indica que los viajes se

2 Algunas pdginas oficiales y privadas de las ofertas turisticas de la zona son las siguientes: http://www.
sanpedroatacama.com/novedades_30.htm, http://www.sanpedrochile.com/ y http://www.explore-atacama.com/
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hacen en un tiempo corto; que las estancias, los intercambios y las relaciones que
se puedan dar entre los pobladores y los turistas son minimas en tiempo, pero el
contacto es intenso. Carolina, una visitante, antes de terminar su viaje me dijo:

Sencillamente hermoso, y maravillosos los paisajes, pero mds la gente de todo
San Pedro de Atacama. Estuve cinco dias y la pasé muy pero muy bien. La

gente es maravillosa y el lugar también. Vale la pena.
Y Juan, uno de los guias que me acompané en un zour, me dijo:

San Pedro es una de las zonas mds bellas de nuestro Chile, su belleza es la gente.
Ojald todos tuvieran la suerte de conocer. Cien por ciento recomendado,
tenemos los paisajes, los planes y las personas mds bacanes de dia y de noche

(entrevista personal, 2010).

Uno de estos paisajes agrestes, exdticos, es el Valle de la Luna, ubicado en la zona de
la cordillera de la Sal, a diecisiete kilémetros de San Pedro. Su atractivo es la idea de
que es como la superficie lunar. Desde una gran duna es posible apreciar el entorno de
esta zona; también se observa el atardecer con una amplia gama de colores, por lo que
las excursiones convergen en ese momento del dia, lo que posibilita el intercambio
entre turistas. Paulina Tiznado, una visitante argentina, narra su experiencia:

Uno llega del estrés de la ciudad, la monotonia de la ciudad y se encuentra con
el Valle, abierto y pleno. Es un hermoso lugar, da tranquilidad; su simpleza
lo hace un lugar mdgico. Sus alrededores son lugares maravillosos. Cuando vi
las fotos de los atardeceres por internet, me parecieron maravillosas, pero estar

all4 fue sobrecogedor, te hace pensar. Sin duda, regresaré’.

Otro de los recorridos son los géiseres del Tatio?, un campo geotérmico ubicado en
la cordillera de los Andes (a 4.200 metros de altura). Estd compuesto por cerca de

esp/excursiones.htm
3 Véase: htep://www.sanpedroatacama.com/libro.htm

4 Véase: htep://www.explore-atacama.com/esp/atractivos/geysers-del-tatio.htm

302 Campos | Vol. 1, N.° 2 / Julio-Diciembre de 2013 / Bogotd, D. C. / Universidad Santo Tomds / pp. 299-311



Andrea Hurtado Quifiones
Patrimonio cultural y turismo en San Pedro de Atacama, Chile

nueve fumarolas de distintos tamanos, que presentan una impresionante actividad
de vapor producida por las altas temperaturas de los criteres (superior a los 85° C).
Aci las cualidades de la naturaleza que se ofrecen al turista estdin mds cercanas a lo
“exético”, la aventura que supone estar cerca de un fenémeno que sorprende por su
“majestuosidad™.

Cada uno de estos paisajes se ofrece por la subversién de los valores del imaginario:
la adecuacién fisica del territorio a esa imagen-idea y el paisaje modelado por la inte-
raccién de esa actividad econémica y la sociedad transciende el concepto de territorio
para configurarse “un hecho cultural” (Martinez de Pisén, 2004). En este sentido, las
imdgenes que ven los turistas obedecen a un modelo iconogréfico que representa un
paisaje rural estereotipado y simplificado —dentro de lo exético o lo maravilloso—,
con el fin de atender los “gustos” de la demanda.

Cuando se pueden cruzar las fronteras imaginarias que dividen las actividades de los
turistas y la vida de los pobladores, se pueden ver las resistencias, los rasgos e imdgenes
que muchas veces difieren de las estéticas que se muestran al turista, como el caso de la
construccion de las casas de los pobladores, que son espacios pequefios donde se privile-
gia el cuidado del agua y los sembrados. Mientras tanto, en muchos hoteles hay un uso
desmesurado del agua, incluso con piscinas; sin embargo, los pobladores han puesto
la discusién sobre la escasez del recurso y han logrado negociar con algunos duefios de
hoteles y la municipalidad para que se privilegie el riego de los sembrados.

El patrimonio rural ha tenido una nueva valoracién. Desde la década del noventa, los
Estados europeos han invertido en sus campos para generar actividades recreativas
que “recuperen los paisajes” y los hagan mostrables, vendibles, intercambiables;
y es que el patrimonio rural es valorado por su carga simbdlica de nostalgia, de
formas, sabores y texturas perdidos en aras de la modernizacién, demandados por
consumidores que encuentran en los bienes rurales una experiencia que los saca de

5 Frente a los géiseres se abre la problemdtica de las concesiones entregadas a las empresas mineras para explotaciéon
geotérmica, lo que abre debates sobre el patrimonio, el cuidado del agua y de los recursos. Aunque esta
situacién es importante para la region, dada la escasez, la movilizacién social que ha despertado y las estrategias
de participacion politica que ha usado la comunidad frente al Estado, las limitaciones de este articulo no me
permiten abordar la temdtica.
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sus dindmicas de vida cotidiana (Aguilar, Merino y Migens, 2003). Para los visitantes
chilenos, como Sabrina, joven proveniente de Santiago de Chile, su visita la acercé
a “las raices de su pais” y a esa memoria del desierto: “Nunca me habia sentido tan
chilena; me gusté ver que el paisaje muestra cémo somos”.

Por su parte, John Hennessy, inglés que recorrié Suramérica, dice:

San Pedro me dejé maravillado y con muchas ganas de volver y por mds tiempo.
Tiene mucho encanto su artesania, lo simple, lo rastico de sus calles, las casas y,
sobre todo, sus paisajes. Ya hace casi un afo que fui y siempre lo recuerdo en mis

conversaciones. Volveré esté afio para ver. Quedé enamorado del lugar®.

San Pedro de Atacama es un destino para turistas extranjeros. Los turistas locales
prefieren otros destinos dentro del territorio chileno. Este no es un dato menor,
pues resalta la idea de que es un destino vendible para ver lo diferente, al otro, lo
desconocido, lo exético. El investigador Alejandro Bustos plantea lo siguiente:

Actualmente, la comuna de San Pedro de Atacama es una de las localidades de
Chile que, en términos absolutos, recibe anualmente mds turistas extranjeros
que nacionales, lo que le da ese perfil caracteristico y enriquecedor de una

sociedad multiétnica y multicultural (entrevista personal).

También porque el turismo de los extranjeros termina siendo mds lucrativo. San
Pedro de Atacama, como una mercancia, se ajusta a las dindmicas del capital
transnacional y privilegia en su apuesta aquellas construcciones de imaginarios que
atraen mayores recursos.

EL ENTORNO CULTURAL

San Pedro de Atacama pertenece a la tradicién cultural tiwanaku, y esta herencia de
los pobladores estd en constante tensién con el Estado y las politicas de expansién y

6 Véase: http://www.sanpedroatacama.com/libro.htm
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fortalecimiento del turismo. La tradicion se ve afectada por el trdnsito de personas
ajenas a las practicas. Desde esta perspectiva, el Estado chileno creé las Areas de
Desarrollo Indigena (ADI), que surgen a partir de la aplicacién del articulo 26 de la
Ley 19253, o Ley Indigena, aprobada en octubre de 1995. En caso de San Pedro, esta
idea de desarrollo estd intimamente ligada al fortalecimiento del turismo.

Conjuntamente se comienzaa vislumbrar a las poblaciones indigenas como portadoras
de una cultura vendible o transable’; el mercado produce diversidad como un recurso
econémico, como un bien consumible por su cardcter simbdlico, consumible dentro
de la légica capitalista que profundiza la relacién antes sefialada entre productos y
valores; y crea nuevas necesidades que entran en la oferta. Kleis, un hombre de 54
afos que llegd a San Pedro para tomar fotografias y comprar tejidos, conté:

Desde que vi las fotos del zour que me ofrecieron, pensaba en las fotos que
podia tomar, del volcdn, los pdjaros, las dunas, el salar; por eso decidi venir,
y acd me encantaron los tejidos y los sombreros que son parte y muestra de la

tradicién de los indigenas.

Para €, el viaje a San Pedro de Atacama fue la posibilidad de aproximarse a la
multiculturalidad de la que hablan los politicos y los medios cuando se refieren a la

idea de la chilenidad.

El patrimonio cultural hace referencia a la exaltacién de los valores locales, lo
singular, lo diferente. En didlogo con el panorama global, conduce hacia culturas
mds homogéneas (Aguilar, 2005). Estos valores locales entran en didlogo con las
dindmicas del mercado, que aprecia los rasgos auténticos que ofrece el patrimonio
cultural. Estos rasgos se manifiestan en las practicas turisticas, en la oferta de servicios
que posibilitan al turista interactuar con “las tradiciones y costumbres” locales que se
exaltan. A veces estas practicas son una pose, un simulacro, un servicio creado en pro
del consumo. La categoria de patrimonio ha generado en la comunidad una suerte de
expresion performitica que difiere de la esencia de lo simbélico; cada objeto adquiere

7 Esimportante nombrar que para la cultura tiwanaku, el territorio, entendido como la tierra y el espacio fisico, es

parte fundamental de sus rasgos culturales, la casa de los hombres.
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la exaltaciéon de un valor que antes no era tenido en cuenta por los pobladores, la
16gica del mercado impregna las formas de mostrar lo que se es con lo que quieren ver
los otros. El intercambio de estos valores locales se recrea para generar rentabilidad
econdmica, dindmica que termina creando una imagen de los locales, un estereotipo
de los rasgos culturales de las comunidades.

Asi como el Valle de la Luna y los géiseres representan el paisaje exético y el valor
de la naturaleza, la caminata por el pueblo habla del componente cultural que se le
ofrece al turista. Estd la plaza principal, luego la iglesia, el museo arqueoldgico del
P. Le Paige, la calle Caracoles y la zona comercial de San Pedro, punto de encuentro
entre los turistas y los habitantes del pueblo. En esta oferta de caminata se hace el
recorrido que busca mostrar el pueblo, la vida de los nativos. Los lugares del recorrido
estdn marcados por las imdgenes propias de la region, como las paredes en adobe, los
techos de paja y los cactus, con una arquitectura convencional de espacios amplios y
colores claros que contrastan con la arena. Estos detalles responden a una légica de
negociacién de las formas de mostrar lo que el turista quiere y busca ver y los rasgos
propios de la regién.

Por esta razén, es de vital importancia, para el flujo del turismo, la conservacién de
los escenarios. Para ello, la administracién local exige a los pobladores seguir unos
requisitos para hacer reformas que puedan afectar fachadas y espacios. En este caso,
el interés general se impone sobre el particular, como le ocurrié a Juan Cantero,
un sampedrino que hace cinco anos quiso construir una casa en la aldea Quintor,
ubicada a cuatro kilémetros del centro del oasis:

Yo queria hacerla con material, pero me dijeron que no podia porque habia
una ley que decia que todas las casas se tienen que hacer de adobe, con piedra

y circulares, nada de cemento y tabletas, para guardar la misma arquitectura®.

El viaje a Toconao y al salar de Atacama, al sur de San Pedro, mezcla el atractivo de
la naturaleza con el de la cultura. All4 se llega al centro del salar de Atacama; en el

8 La Alcaldia de San Pedro ordend, mediante decreto publico de 2011, que las casas deben guardar los mismos
rasgos arquitectonicos, y las licencias de construccién solo son otorgadas en esas condiciones.
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camino se ven los volcanes Licancabur y Lascar, entre otros; luego se puede conocer
el poblado de Toconao y el salar; uno de los principales atractivos es la laguna de
Chaxa, habitada por flamencos. En mi caso, el salar fue “una novedad, un paisaje
desconocido, la experiencia de ver y sentir nuevas formas y colores” (diario personal,
2010). Como lo describo, estar en medio del salar, ver los volcanes y participar de
las impresiones de los otros turistas fue sentir la experiencia del turista, al que se le
ofrece ver, pero no participar de las légicas y menos de los significados. Luego se da
un intercambio con la poblacién de Toconao, pero estd limitado a la compra y venta.
Como describié abiertamente el guia turistico en Toconao: “Acd los habitantes
se dedican a las artesanias. Ellos los estdn esperando para que ustedes conozcan y
compren”. Los tejidos y las tallas de cactus en su mayoria estaban marcados con
frases como: “Recuerdo de San Pedro de Atacama, Toconao, Chile”. Las artesanias
tenfan estéticas de recordatorio, de articulos para esa memoria del turista que necesita
reafirmar que “estuvo”.

Lo uNO Y LO OTRO

El término patrimonio se ha convertido en un referente de lectura para la antropologia
y la sociologia; se ha clasificado como patrimonio cultural, histérico, natural,
arquitecténico. Esta emergencia se debe, en gran medida, a razones econdmicas,
pero también a cuestiones politicas, culturales y tecnoldgicas (Aguilar, 2005). En
el marco del modelo neoliberal, el principio rector del mercado transnacional estd
caracterizado por una alta movilidad de recursos de toda indole: capital, productos,
tecnologias, personas y conocimientos (Beck, 1998). El paisaje, la arquitectura
popular, las fiestas y rituales, las artesanias o la gastronomia han sido inutilizados
como producto en las dindmicas econdmicas y revalorizados para el mercado.

El turismo y el patrimonio amalgamados se impulsan uno al otro; en las dindmicas
de la oferta de viajes, vende la dicotomia entre el nativo y el fordneo, el otro y la di-
ferencia como valor; dicotomia inteligible cuando se conceptualiza la globalizacién.
Las comunidades expuestas a neocolonialismo y sus relaciones de poder intrinsecas
se convierten en un objeto y sus tradiciones quedan inscritas en lo exético. En San
Pedro, las instancias estatales no ofrecen a la comunidad un mecanismo para su
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participacién en la negociacién de c6mo se oferta turisticamente a la zona o cémo se
distribuyen los recursos que esta actividad produce.

El turismo rural y el turismo cultural buscan la conservacién, transmisién y
formacién de la imagen rural (Barrado y Castifieira, 1998). Ofrecen a los visitantes
entrar en contacto y conocer modos de vida diferentes, directamente vinculados
con la naturaleza, con territorios y paisajes. Los habitantes de las regiones obtienen
bienestar econémico. Bonfil Batalla (1982), a través de su idea de etnodesarrollo,
respecto a la integridad de los pueblos originarios al Estado-nacién manifiesta que
estas comunidades cuentan con un potencial que debe ser develado:

La capacidad de un pueblo para construir su futuro, aprovechando para ello
las ensenanzas de su experiencia histdrica y los recursos reales y potenciales de
su cultura, de acuerdo con un proyecto que se defina segtin sus propios valores

y aspiraciones (p. 468).

Desde esta ldgica, el autor plantea la paradoja del control cultural que se ejerce en
las comunidades; por tanto, lleva la discusién al plano politico, ya que el control de
los Estados estd en la capacidad de decidir sobre los recursos con que cuentan los
pueblos originarios, ya sean estos culturales, naturales, simbélicos, religiosos, entre
otros, versus las necesidades y capacidad de negociacién de los mismos pueblos.

Uno de los escenarios turisticos que describe esta confrontacién son las Termas de
Puritama, unos pozones de aguas termales (30 °C) que se producen por la aparicién
del rio de aguas calientes Puritama. Actualmente, estas termas fueron adjudicadas
por la administracién territorial al Hotel Explora’, como inicio de actividades de
privatizacién del paisaje.

Esto sucedid pese a las acciones de resistencia de los pobladores y la resolucién de la
Unesco, donde marca como fundamental la participacién, gestién y propiedad de los
recursos por parte de las comunidades de los espacios turisticos:

9 Wéase: http://www.explore-atacama.com/esp/hoteles/explora-atacama.htm
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Las comunidades locales deben participar en la gestién y toma de decisiones
del sitio. También deben participar los descendientes de las comunidades
originarias, cuyos puntos de vista en la gestién del arte rupestre han de ser
tenidos en cuenta. Si bien la participacién de las comunidades locales es algo
positivo, debemos favorecer que la poblacién local sea independiente y llegue

a ser “propietaria” de los sitios (Unesco, 2009).

Aunque existe esta resolucién de la Unesco a la que Chile se adhiere, que favorece
la administracién y uso de los recursos por parte de los pobladores, estas termas aun
estdn en mano de fordneos, empresarios turisticos. Sin embargo, los procesos de
resistencia de comunidad se mantienen, aunque con pocos resultados.

Los proyectos de etnodesarrollo buscan que las comunidades decidan sobre sus
recursos y sobre la organizacion de estos, en un eje participativo, pero no con una
participacion exclusivamente interna, sino con representatividad para los diferentes
actores sociales. Por lo tanto, el desafio estd en fortalecer y extender la capacidad
de autonomia de los pueblos originarios. Estos niveles de autonomia implican un
proceso a largo plazo, ya que requieren de la recuperacién de los propios recursos,
fortalecimiento de las organizaciones y aumentar la posibilidad de acceder a los
recursos que se manejan en los Estado-nacién, o en palabras de Bonfil (1982),
los recursos ajenos.

Alejandro Bustos (2005), investigador de la cultura lican antai o atacamefia, sefala:

Debido a su histérica marginacién social, los atacamefios exigen mejores
condiciones de vida, en un medio socioecondémico caracterizado no solo por
una cultura distinta a la del resto del pais, sino por tener a gran parte de
sus habitantes sumidos en la pobreza. Ante esta situacidn, diferentes grupos
atacamenos buscan, por caminos diversos, integrarse adecuadamente al
proceso de modernizacién y, también desde distintos enfoques, fortalecer y/o

revitalizar su propia identidad.

Es importante reconocer en San Pedro de Atacama un foco de anilisis de
etnodesarrollo, donde los puntos de negociacién circulan en la tension del uso de las
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caracteristicas de geografias y las tradiciones culturales frente a la expansién del
turismo, por ejemplo, de cémo las practicas de los turistas ponen en riesgo este
paisaje. Dona Maria me cuenta que “el sandboard ha modificado la duna del valle
de la muerte”. Desde este punto se puede ver que la degradacion de los recursos
naturales, como el uso indebido del agua, la prictica de deportes que afectan al
ecosistema o la modificacién del paisaje natural nativo por uno mas atractivo para
la explotacién del turismo dejan de lado la visién hacia futuro que propone la idea
central del desarrollo, por una concepcién momentdnea y no sostenible.

La pregunta es si el etnoturismo como una actividad econémica, social y cultural
afecta a las comunidades y sus cosmovisiones, cémo se produce el intercambio mds
alld de las dindmicas del mercado para que las comunidades no se conviertan en
simples receptoras de recursos, al tiempo que en una mercancia valorada por su
condicién. Esta pregunta adquiere mayor validez cuando se reconoce la capacidad
de un intercambio amplio para potenciar el conocimiento cultural y renovado el
autoconocimiento de la identidad y la revitalizacién de las prdcticas, lo que ha
generado, en muchos casos, el mejoramiento en la calidad de vida y de los ingresos.
Sin embargo, es necesario reconocer que mediante la apropiacién de los recursos por
parte de la ciudadania es posible mejorar las condiciones vitales de la poblacién.

La dificultad que se presenta estd dada por las relaciones de poder existentes en la
sociedad chilena, ya que los discursos hegeménicos sobre la realidad de los pueblos
originarios y el poder politico de la institucionalidad filtran los intentos por ganar
espacios de decisidn o reconocimiento politico.
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